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RESUMO

A Economia Criativa tem como caracteristica modelos de negécio de base criativa, podendo
ser representada por setores de Cinema, Musica, Publicidade, Moda, Arquitetura, etc. Esta
economia € baseada na criatividade como fator chave, podendo trazer desenvolvimento
econdmico as regides em que esta inserida. Considerando a importancia do tema, o presente
estudo busca, de maneira exploratéria, mapear a producéo cientifica internacional do setor,
trazendo evidéncias para pesquisas posteriores. Sendo um estudo bibliométrico, a pesquisa
coletou dados de 549 artigos extraidos da base de busca Scopus e analisou estes dados com o
auxilio dos softwares Microsoft Excel e VOSViewer. A pesquisa trouxe evidéncias que apontam o
campo como multidisciplinar, com necessidade de amadurecimento do campo tedrico e com
concentracdes de pesquisas no campo do empreendedorismo e inovacao.

Palavras-chave: industria criativa, economia criativa, estudo bibliométrico, bibliometria,
analise de redes.

Creative industry: international scientific production
Abstract

The Creative Economy is characterized by business models with a creative base, which can
be represented by the sectors of Cinema, Music, Advertising, Fashion, Architecture, etc. This
economy is based on creativity as a key factor and can bring economic development to the regions
in which it operates. Considering the importance of the theme, the present study seeks, in an
exploratory way, to map the international scientific production of the sector, bringing evidence for
further research. As a bibliometric study, the research collected data from 549 articles extracted
from the Scopus search base and analyzed these data with the help of Microsoft Excel and
VOSViewer softwares. The research brought evidence that points to the field as multidisciplinary,
with a need for maturing in the theoretical field and with concentrations of research in the field of
entrepreneurship and innovation.

Keywords: creative industry, creative economy, bibliometric study, bibliometry, network analysis.

INTRODUCAO

Em meio a uma crise econémica que aponta queda em diversos setores da Economia, a
Economia Criativa conquista espagcos de maneira mais efetiva que outros setores, demonstrando
crescimento no periodo entre 2013 a 2015 e, consequentemente, reforcando a capacidade de
reinvencdo em cenarios de crise (FIRJAN, 2016). Representada ndo somente pela producao, a
Economia Criativa se baseia em uma cadeia de distribuicdo e venda de produtos ou servigcos
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criativos (RAE, 2005), sendo dividida em Consumo (Publicidade, Arquitetura, Design, Moda),
Cultura (Expressfes Culturais, Patrimbénio e Artes, Musica, Artes Cénicas), Midias (Editorial,
Audiovisual) e Tecnologia (P&D, TIC, Biotecnologia) (FIRJAN, 2016). Neste cenério, a Economia
Criativa é a composi¢cdo de diversas industrias de base criativa, denominadas como Industrias
Criativas.

O contexto dos negdcios de base criativa se caracteriza por uma interdependéncia
constante de pequenos empreendedores criativos que exercem suas atividades considerando
uma extensa rede de contatos, mudancas tecnoldgicas e sociais, concorréncia extrema e relacdes
transitorias com clientes (RAE, 2005). Este universo revela presente flexibilidade do
empreendedor que atua em diversos campos, no entanto, demonstra inseguranca econémica em
determinados campos, como a industria cultural da masica, que agrega empreendedores culturais
gue assumem diversas atividades que proporcionem fonte de renda, garantindo, assim, a
continuidade dos projetos culturais (SCOTT, 2012).

Segundo o ultimo relatério publicado sobre o setor (FIRJAN, 2016), os niumeros apontam
crescimento na participagdo do PIB Nacional, passando de 2,09% em 2004, para 2,64% em 2016.
Dentre as 27 unidades federativas, 18 mantiveram ou aumentaram sua participagdo no PIB
Criativo, consolidando o setor como area estratégica em todo o pais (FIRJAN, 2016). No entanto,
dentre todos os setores desta economia, consegue-se perceber quedas e crescimentos na
geracao de empregos e renda de acordo com atividades especificas.

Quadro 1 - Variacdo de emprego e salario por segmento

EMPREGO SALARIO
EGMENT —— —
SEG o 2013 2015 |Variagdo| 2013 2015 | Variagao
Total do Mercado de Trabalho 48.948.433|48.060.807| -1,8% | R$2.442 | R$2.451 | 0,4%
Industria Criativa 850.404 851.244 0,1% | R$6.493 | R$6.270 | -3,4%

Consumo (Publicidade, Arquitetura,

Design, Moda)

Cultura (Expressdes Culturais,

Patrimbnio e Artes, MUsica, Artes

Midias (Editorial, Audiovisual) 101.388 95.099 -6,2% | R$3.628 | R$ 3.590 -1%

Tecnologia (P&D, TIC, Biotecnologia) | 306.104 | 313.343 2,4% | R$9.242 | R$ 8.831 -5%
FONTE: FIRJAN (2016)

380.797 | 376.275 | -1,2% | R$5.620 | R$ 5.411 -4%

62.115 66.527 71% | R$2.976 | R$ 2.898 -3%

Tais dados expdem uma realidade com pouco crescimento na geracdo de empregos,
apresentando 0,1% de variacdo, e realidade negativa no fator salario, com queda de 3,4%. No
entanto, o mercado apresenta crescimentos significativos em determinados setores, como Cultura
e Tecnologia, e apresenta a média salarial superior & média do mercado de trabalho, afirmando,
assim, a Economia Criativa de forma promissora.

Neste contexto que aponta evidéncias acerca do crescimento desta industria, estudos
discutem fatores especificos que contribuem para o fortalecimento desta economia. Peters e
Besley (2008), em seu estudo sobre o papel do empreendedorismo na Economia Criativa,
apontam que esta economia, constituida pela producdo de ideias e desenvolvimento de novas
midias incluindo tecnologias baseadas na Web 2.0 aponta crescimento a uma taxa duas vezes
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maior que o resto da Economia. Neste mesmo cenario, Florida (2006) em sua discussédo acerca
da importancia da criatividade no ensino, discute sobre transicdo da economia de producéo para a
economia criativa, apontando significativas mudancas de um mercado de trabalho que prioriza o
intelecto na producéo e oferecimento de bens.

Considerando o potencial do setor, é necessario compreender de que maneira 0 campo
cientifico contribui para a Industria Criativa e Economia Criativa, propondo assim, uma visao inicial
sobre os estudos e possibilitando um aprofundamento acerca das areas identificadas. Para trazer
este entendimento, o presente artigo visa trazer um estudo bibliométrico internacional no campo
da Industria Criativa, contribuindo, assim, para estudos posteriores.

No campo da Administracdo, Oliveira et al. (2016) ja realizaram um estudo bibliométrico que
buscou mapear a produgéo brasileira e trouxeram relevantes contribuigdes, identificando que o
campo tem estudos evidentes nas areas de producdo cultural, inovacdo e empreendedorismo.
Para o presente estudo, no entanto, sdo evidenciadas questdes do campo internacional, sendo
esperados resultados que tragam luz acerca do estdgio de evolucdo dos estudos da area,
contribuicbes evidentes de paises, autores e journals, e, principalmente tematicas frequentes do
campo que tendem a contribuir para identificacdo de areas de estudo no campo e lacunas de

pesquisa.

ECONOMIA CRIATIVA E INDUSTRIA CRIATIVA

A Economia Criativa e Industria Criativa estdo diretamente relacionadas e representam o0s
negoécios que oferecam produtos ou servigos criativos (RAE, 2005). As Industrias Criativas tiveram
surgimento expressivo a partir da década de 1990, em centros industrializados em um momento
em que as atividades industriais cederam espago a atividades com base no conhecimento
(BENDASSOLLI et al.,, 2009). Neste momento, estudos relacionados a Industria Criativa, dita
como produto-resultado de uma Economia, caracterizada como Economia Criativa, passam a ter
relevancia no campo cientifico, que se coloca com particularidades. Dentre as caracteristicas dos
estudos, Bendassolli et al (2009) expdem que o campo se coloca de maneira especifica quanto
aos objetos de estudo, questbes comuns nos artigos, abordagens dominantes, pressupostos
comuns, abordagens metodoldgicas e periddicos evidentes, conforme apresentado no quadro 2.

Como é possivel verificar, o campo apresenta familiaridades com outas areas como Cultura
e Comunicagdo, considerando que estas &reas representam o produto da Economia Criativa. No
entanto, é importante ressaltar que o campo da Administracdo apresenta contribuicbes para esta
Economia, por meio de estudos que relacionem a area ao empreendedorismo (MUNRO, 2017,
PETERS e BESLEY; 2008; RAE, 2005; SCOTT, 2012), desenvolvimento de clusters criativos
regionais (FLORIDA, 2005; 2006) e politicas publicas que proporcionem o desenvolvimento de
negécios criativos (FERREIRA FILHO et al., 2018). No sentido de politicas publicas para o
desenvolvimento do potencial criativo de uma regido, Ferreira Filho et al. (2018) apontam que

existe a necessidade de maiores incentivos fiscais pelo estado em &reas de atuagdo da Industria
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Criativa, como o caso da area do Porto Digital, que apresenta beneficios evidentes para a classe
criativa e, consequentemente, desenvolvimento econémico do setor.

Quadro 2 - Particularidades do Campo

Objeto Estudos de industrias especificas, com base em casos de cidades ou regifes.
Estudos de produtos e servicos nos quais a dimensdo estética ou simbodlica é
enfatizada.

Questdes Como funcionam as indistrias criativas? De que maneira elas representam

comuns nos solugcdo de compromisso entre artes e negécios? Como transformar a criatividade

artigos em valor de mercado (em produtos, em inovacao, em novos ciclos de consumo)?
Como lidar com a incerteza comercial?

Abordagem Visdo critica conjugada com solucdes reconciliatérias, abordagens descritivas e

dominante artigos de posicionamento e revisao.

Pressuposto As industrias criativas tém elevado potencial para apoiar o desenvolvimento

comum aos econdmico e social dos paises, porém dependem de apoio e regulacdo publica.

artigos Elas constituem fendmeno relevante que deve ser mais bem compreendido.

Abordagem Estudos de caso, ensaios criticos, andlise de conteddo ou discurso, analises

metodolégica | multivariadas.

Periddicos Maior incidéncia de periédicos de estudos culturais e comunicacdo; poucas
publicacdes em Estudos Organizacionais.

FONTE: Bendassolli et al. (2009)

Neste contexto de desenvolvimento, Florida (2005) discute sobre a importancia do Capital
Criativo para a Economia, evidenciando que o Capital Criativo, como uma variacdo do Capital
Humano, gera desenvolvimento econdémico na regido em que esta inserido. Assim, Florida discute
e defende o que chama de Teoria do Capital Criativo, em que a Classe Criativa contribui para a
uma economia e tende a escolher determinadas regibes considerando questdes especificas
como: presenca de inovagao, abertura a diversidade e tolerancia. Neste cenario, a classe criativa
prioriza estes ambientes, permanecendo em grupos e potencializando o capital econémico da

regido em que esta inserida.

METODOLOGIA

A presente pesquisa parte de uma realidade em que h& a necessidade, pela pesquisadora,
do conhecimento do campo cientifico da Indastria Criativa. Neste contexto, entende-se a
necessidade em se explorar um campo pouco estudado em que existem diversas davidas ou
auséncia de informacdes (SAMPIERI et al., 2006). Para isso, sugere-se, como estratégia de
pesquisa, um estudo bibliométrico, que tem por fim contribuir e estabelecer fundamentos teéricos
da Ciéncia da Informacao com o intuito de identificar determinado cenéario no campo de estudo
cientifico (BORSCHIEVER, 2005). Para trazer luz a esta realidade de pesquisa no campo da
IndUstria Criativa, a pesquisa seguiu passos especificos que contribuissem ao mapeamento dos
estudos, bem como ao fornecimento de dados. De forma geral, a pesquisa seguiu etapas

especificas conforme Figura 1.
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Figura 1 - Etapas da Pesquisa

Anélise da Evolugdo da Producao
Cientifica

Anélise da contribuicdo por pais

Andlise de Redes

Andlise de Rede de Paises

Analise de Rede de Autores
citados e Identificacdo de Autores
de referéncias e filiagéo

Andlise de Rede de Journals e
Anélise de Impacto dos principais
journals

Anélise de Redes de Palavras-

Chave e Analise de Clusters de

Palavras-Chave de acordo com
periodo

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

A primeira etapa denominada como “Extracdo dos Dados” teve como objetivo fazer uma
primeira selecao dos artigos realizados. Para isto, foram selecionados da base “Scopus” os artigos
que apresentassem como “Palavra-Chave” o termo “Creative Industries”. Neste momento, nao foi
considerada a presenca deste termo de busca em outros trechos dos estudos, como titulos ou
resumos, sendo limitada sua presenga apenas para as “Keywords” (Palavras-Chave) das
pesquisas. Ainda, nesta etapa, a sele¢do de artigos foi reduzida considerando apenas os estudos
realizados nas areas de “Business, Management and Accounting”. Outros filtros como periodo,
regides ou periédicos ndo foram realizados, pois se considerava que todo resultado, independente
destes critérios, mereceria ser analisado. Desta forma, a partir dos filtros realizados (Palavras-
Chave e Area de Estudo), os dados da base de resultados foram extraidos para que pudessem
ser cruzados nas etapas posteriores.

A segunda e terceira etapa sao representadas por processos de analises, realizados a partir
do cruzamento dos dados extraidos na etapa “Extracdo de Dados” com softwares como Excel,
para andlise de frequéncias e VOSViewer, para analise de redes.

A segunda etapa, denominada como “Mapeamento do Campo” contribuiu para identificacdo
de caracteristicas das pesquisas, como: regides em que ha maiores indices de publicacbes e
periodos das publicagbes. Neste momento, foram verificadas as frequéncias de publicagbes de
acordo com os critérios de regido e ano das publicacdes.

Como etapa seguinte, na etapa “Analise de Redes”, foram verificadas diversas redes que
pudessem evidenciar grupos de referéncias ou similaridades nos estudos. Desta maneira, a partir

do cruzamento dos dados pelo software VOSViewer, diversas redes foram criadas, como: redes
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de paises, autores, journals e palavras-chaves. De maneira que estes resultados pudessem ser
aprofundados, algumas etapas contaram com analises a partir de dados secundérios obtidos na
internet:

* Para a andlise de rede de autores, foram extraidas informagBes sobre universidades
filiadas e pais de origem.

« Ja para a andlise de redes de journals, foram levantados os fatores de impacto (indice H).

 Para aprofundar a andlise da rede de palavras-chave, foi realizada a andlise de clusters de
palavras-chaves, que buscou evidenciar clusters tematicos com maior contribuicdo durante os
ultimos anos. Para isso, foram listadas as frequéncias de publica¢des de cada cluster no periodo
identificado, a partir dos dados obtidos na Rede de Palavras-Chaves no VOSViewer e refinamento
da busca inicial a partir das palavras-chaves dos clusters identificados.

Considerando as etapas apontadas, a pesquisa buscou cumprir, de maneira especifica, os
objetivos da pesquisa propondo uma visdo geral do campo de pesquisa internacional da Industria
Criativa e propondo uma percepgdo das especificidades tematicas do campo e relacdes com
outras tematicas. Neste contexto, € importante ressaltar que o estudo ndo buscou evidenciar o
perfil do campo quanto a métodos de pesquisa e sim, apontar evidéncias sobre teméticas de
estudo.

APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS DADOS

Para trazer um entendimento sobre o processo da pesquisa, dados coletados e andlises, as
discussdes sobre os resultados serdo apresentadas nos seguintes topicos: Evolu¢cédo da Producao
Cientifica; Contribuicdo geogréfica para o campo; Rede de paises; Rede de autores citados; Rede

de Journals; Rede de Palavras-chave; e Analise de Clusters.

Evolucédo da producdo cientifica

Os dados coletados na base de busca Scopus apontam que existe uma predominancia de
estudos do campo da Industria Criativa na drea de Administracdo. Dos 1.125 estudos identificados
na base, 49% destes estdo inseridos no campo da Administracdo, representados em 549 estudos
aprofundados nesta pesquisa. Isto demonstra a importancia do campo na produgéo cientifica do
tema em relacdo a outras areas como Ciéncias Sociais, Artes e Humanidades ou Ciéncias da
Computacéo.

Figura 2 - Selecao da area de estudos

549 artigos
presentes no

1.125 artigos campo da

com a palavra-

Administracédo
(Management,
Business and
Accounting)

chave "Creative
Industries"

Fonte: Dados da Pesquisa (2019)
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Os dados ainda apontam que o campo de estudo da Indastria Criativa apresenta
crescimento constante e se coloca superior a tematica “Economia Criativa”. Os dois termos, que

estdo diretamente relacionados nos estudos, apresentam particularidades, conforme apresentado

na figura 3.
Figura 3 - Publicagbes por ano
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Fonte: Dados da pesquisa (2019)

E possivel perceber que as pesquisas que apresentam a palavra-chave “Industria Criativa”
sdo mais evidentes se comparadas as pesquisas que tenham como palavra-chave o termo
“Economia Criativa”. Mesmo sendo termos relacionados e que apresentam, igualmente,
contribuicbes para o campo, esta realidade traz contribuicbes aos pesquisadores da area, seja
para a definicdo de termos de pesquisa em momentos exploratérios de pesquisa, ou até mesmo

para o proprio alinhamento temético de estudos.

Contribuicdo geogréfica para o campo

No que diz respeito a distribuicao de publicacbes por paises, os dados expdem que existe
uma predominéncia na producéo cientifica no Reino Unido, que detém 93 publicacdes e 14% do
total produzido no campo, seguido da China, com 57 publicacdes (9%), Estados Unidos, também
com 57 publicacdes (9%) e Austrédlia, com 53 publicacdes (8%). O Brasil estd em 17° colocado no
ranking de producdo por pais, com 11 publicagBes e representando 2% da producgéo total. Na
figura 4 é possivel verificar um mapa de produgdes e contribuicbes por paises, em que é

evidenciada uma escala de 1 a 93 nos paises do globo.
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Figura 4 - PublicagGes por pais
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Fonte: Dados da Pesquisa (2019)
Rede de paises
A rede de paises de origem dos autores aponta as relagdes de co-autoria entre paises e
deixa claro que existem proximidades tedricas entre determinados paises na producdo. Conforme
a figura 5 apresenta, o Reino Unido esta no centro das publicagbes, apresentando relacdes com
diversos outros paises em suas publicagfes. Ainda, existem pequenos grupos de afinidades
demarcados em cores especificas. Neste cenario, é possivel perceber que questdes geogréaficas
sdo determinantes nas formacbes das redes de publicacdes, havendo poucos paises que se
relacionam e apontam distancias geograficas longas.

Figura 5 - Rede de Paises
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Fonte: Dados da pesquisa (2019)
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Rede de autores citados

No quesito rede de autores, sdo avaliados os autores que frequentemente séo citados juntos
nas pesquisas publicadas. Estes dados apontam os parentescos tedricos existentes no campo de
pesquisa dos autores das publicagbes analisadas, considerando quatro clusters conforme a figura
6. Como é possivel verificar, existem familiaridades entre determinados autores considerando os
quatro grupos identificados. Esta realidade pode apontar que existem semelhancas entre as
correntes teoricas ou areas abordadas entre tais autores.

Figura 6 - Rede de autores citados
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Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

A rede identificada aponta que existem autores de referéncia na area. Neste contexto, ainda,
foi possivel identificar os autores com maiores indices de citagfes e liga¢cdes com outros autores,
conforme apresentado na figura 7, organizada em: autores, universidades e paises de origem.

Figura 7 - Principais autores
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Autor Escola Universidade o .
CitacOes Ligac0es
Florida, R. Rotman School of University of Toronto, 264 4392
Management Canada
Cunningham, S. Creative Industries Queensland, Australia 186 3958
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Department of Policy  University of California,
SISl (A Studies Estados Unidos 17 U
Hesmondhalgh, D. School of I\/_Iedlg and Unlverglty of _Leeds, 112 2480
Communication Reino Unido
Potts, J. School of Economics RMIT Unlvgrsny, 99 2400
Australia i

Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

Revista de Empreendedorismo e Inovagao Sustentaveis Volume 5 — Nimero 2 — mai-ago/2020 - ISSN: 2526-0502 11



IndUstria criativa: a produgéo cientffica interacional
Heloisa Rosa

Esta realidade aponta que os principais autores citados compdem escolas de diferentes
formacgdes, como Gestdo, Industrias Criativas, Estudos de Politicas, Midia e Comunicacéo e
Economia. Essa realidade demonstra que a area tem uma base multidisciplinar, refletida nas
evidentes contribuicBes de diversas areas. Da mesma forma, esta realidade se coloca quanto as
origens geogréficas, em que as maiores contribuicbes ndo sdo residentes do Reino Unido,
conforme apresentado na andlise geogréfica, e sim dos paises Canada e Australia. Assim,
percebe-se que ha uma ampla producao cientifica BritAnica amparada por bases tedricas diversas
geograficamente.

Rede de journals

A partir dos dados também foi possivel compreender quais sdo 0s journals que apresentam
maior relevancia e como se relacionam. Este cenario aponta que nao existe um periédico que se
relacione com os demais de maneira consistente. Existem diversos journals que apresentam
contribuicbes e podem se relacionar de maneira pontual. Porém, ndo existem clusters evidentes
de journals para a area.

Figura 8 - Rede de Journals
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Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

Ainda, foi possivel mapear o volume de publicagcbes dos journals de acordo com seu
impacto, com a finalidade de identificar a contribuicdo destes periddicos. O quadro 3 apresenta 0s
dez periddicos que sdo mais relevantes e expde, também, o volume de publicacbes por journal,
bem como o fator de impacto (H Index), que propde uma visdo sobre a qualidade da producéo
cientifica da area.

Quadro 3 - Principais Journals
Volume de

JOURNAL L H INDEX
Publicacdes

Creative Industries Journal 32 4
Industry And Innovation 15 50
Cities 11 62
Human Relations 11 105
Journal Of Arts Management Law And Society 11 15
Technological Forecasting And Social Change 10 86

Innovation Management Policy And Practice 9 20
Research Policy 8 191
Organization 7 81
Organization Studies 7 120

Fonte: Dados da Pesquisa (2019)
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Os dados trazem uma realidade a ser analisada de acordo com o volume de publicacdes e o
fator de impacto dos journals. Considerando que o H Index representa o poder de impacto de um
journal, vemos gque o maior volume de publicacBes ocorre em um journal cujo fator de impacto néo
€ representativo. Isto demonstra que as publicacfes deste principal journal, que se caracteriza por
ser especifico do campo da Industria Criativa, pouco dialoga com outros journals, reforcando a
auséncia de periédicos de referéncia na andlise de rede proposta na Figura 8. No entanto, é
possivel verificar que os demais journals, focados em areas de Inovacdo e Gestdo apontam
fatores de impacto superiores, evidenciando assim, 0 impacto destas pesquisas no campo

cientifico, mesmo com volume reduzido.

Rede de palavras-chave

Por fim, nesta etapa de pesquisa é realizada a formacéo de rede de palavras-chave, que
traz evidéncias para a Ultima etapa da pesquisa que buscou aprofundar os dados dos clusters de
palavras-chaves identificados. A rede formada aponta que existem areas especificas no campo da
Industria Criativa e que se relacionam diretamente, conforme € possivel verificar na figura 9.

Figura 9 - Rede de Palavras-Chave
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Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

Ainda, foi possivel identificar os clusters considerando as tematicas, seu volume de estudos
e ligacBes entre si. Os dados analisados das redes de palavras-chave no Software VOSViewer
evidenciaram a existéncia de 8 clusters de palavras-chave que apresentam maior relacdo entre si,

apresentados no quadro 4.

Revista de Empreendedorismo e Inovagéo Sustentaveis Volume 5 — Nimero 2 — mai-ago/2020 - ISSN: 2526-0502 13



IndUstria criativa: a produgéo cientffica interacional
Heloisa Rosa

E importante frisar que, além das relacbes especificas entre os termos dentro de cada
cluster, existem relagBes externas evidentes nas palavras-chave que nédo sdo evidenciadas devido
a sua baixa frequéncia de relacdes. Neste cenério, a rede de palavras-chave nesta pesquisa
evidenciou as palavras-chave que sédo frequentemente associadas nos estudos realizados no
campo da Industria Criativa. Assim, percebe-se que existem concentracdes de estudos
considerando empreendedorismo e inovacdo (Cluster 1), modelos de negécios criativos (Cluster
2), desenvolvimento regional (Cluster 3), trabalhos criativos e turismo (Cluster 4), cultura (Cluster
5), industria musical (Cluster 6), cidades criativas (Cluster 7) e industria cinematografica (Cluster
8). De forma geral, vemos que, no campo, existe uma producdo cientifica que aborda areas
relacionadas a empreendedorismo, modelos de negécios, turismo e desenvolvimento regional.

Quadro 4 - Clusters de Palavras-Chave

Cluster 1  Cluster 2 Cluster 3  Cluster 4 Cluster 5 Cluster 6 Cluster 7 Cluster 8
Co- Creative Creative Creative Creative Business Cluster Cultural
creation and and Cities model policy
Cultural Cultural
Industries | Industries
Creative Cultural Creative Creative Creative Copyright Creative Film
Thinking and Class Work tourism city Industry
Creative
Industry
Creativity = Design Creative Creative Cultural Creative Interme-
Economy  Workers and destruction = diaries
creative
industries
Entrepre- | Fashion Gender Cultural Culture Creative Networks
neurial industries Industry
orienta-
tion
Human Intellectual | Knowle- Economic Entrepre- | ldentity
capital property dge Develop- neurship
economy | ment
Innova- Project Knowle- Inovation Sustaina- | Music
tion Manage- dge policy ble Industry
ment managem develop-
ent ment
Social SMES Regional = Tourism System
capital (Small and Develop- dynamics
medium- ment
sized
enterprises)
Sustaina-
bility

Fonte: Dados da Pesquisa (2019)

Analise de clusters

A partir da identificacdo dos clusters de estudo, é possivel, ainda, trazer aprofundamento a
estes campos especificos, buscando compreender melhor como estas tematicas podem se
comportar no campo cientifico. Assim, o estudo buscou retratar o andamento das pesquisas
considerando estes clusters de palavras-chave no periodo de 1997 a 2019. Apoés a identificacéo

dos grupos por meio do software VOSViewer, os dados da busca nha base Scopus foram filtrados
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considerando as palavras-chave que formassem os clusters especificos gerando, assim, dados de

producédo durante trés décadas de pesquisa, apresentados na figura 10.

Figura 10 - Producéo por Cluster
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= Cluster 1 (Co-creation, Creative Thinking, Creativity, Entrepreneurial orientation, Human capital,
Innovation, Social capital)

=== Cluster 2 ( Creative, Cultural and Creative Industry, Design, Fashion, Intellectual property, Project
Management, SMES (Small and medium-sized enterprises), Sustainability)

== Cluster 3 (Creative and Cultural Industries, Creative Class, Creative Economy, Gender, Knowledge
economy, Knowledge management, Regional Development)

Cluster 4 (Creative and Cultural Industries, Creative Work, Creative Workers, Cultural industries,
Economic Development, Inovation policy, Tourism)

= Cluster 5 (Creative Cities, Creative tourism, Cultural and creative industries, Culture, Entrepreneurship,
Sustainable development, System dynamics)

= Cluster 6 (Business model, Copyright, Creative destruction, Creative Industry, Identity, Music Industry)
e Cluster 7 (Cluster, Creative City, Intermediaries, Networks)

= Cluster 8 (Cultural Policy, Film Industry)

Fonte: Dados da Pesquisa (2019)
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O gréfico aponta que existe um volume maior de publicacées nos clusters 1, 5 e 6, sendo
que o cluster 6 apontou um crescimento consideravel a partir do ano de 2015. Esta realidade
aponta que publicagBes que abordam as tematicas de empreendedorismo e cidades criativas sédo

mais representativas no campo da Industria Criativa.

CONCLUSAO

Considerando seu carater exploratério, as analises realizadas nesta pesquisa revelaram um
cenario promissor para o campo da Industria Criativa, apontando contribuicdes especificas para
as pesquisas nacionais e internacionais. Estas contribuicdes servem de base para pesquisas
posteriores, sejam de cunho descritivo ou relacional na prépria area, possibilitando relacbes em
outras areas identificadas ou lacunas existentes. Percebeu-se que o campo, representado por
estudos da Induastria Criativa, esta em crescimento nas Ultimas duas décadas e aponta regibes
com maior contribuigcdo cientifica sob dois olhares distintos. Como maior producdo de cunho
tedrico e empirico, encontramos o Reino Unido com maior contribuicdo, sendo o centro de
producéo cientifica da atualidade. No entanto, percebe-se que as grandes contribui¢cdes teoricas
partem do Canadéa e Australia.

No que diz respeito as areas que contribuem para o campo, foi percebido que os estudos
seguem carater multidisciplinar, partindo de campos da Comunicacdo, Artes e Midia, sendo
representados por autores como Florida, Cunningham, Scott, Hesmondhalgh e Potts. Neste
cenario, percebe-se a presenca de dialogo das diversas areas com o campo da Administragéo,
que contribui para as demais areas no que diz respeito ao fortalecimento de modelos de negdécios
de base criativa, empreendedorismo e inovacado. Neste sentido, a multidisciplinaridade tende a
contribuir para o desenvolvimento dos dois campos.

No que diz respeito a qualidade dos estudos mapeados, percebe-se uma grande quantidade
de pesquisas publicadas em journals de baixo impacto. Isto demonstrou a necessidade de
aperfeicoamento do campo, que produz, mas pouco dialoga com outras areas sendo pouco
referenciados em periédicos. Neste cendrio, ha poucos indices de relacionamento entre os
journals, ndo havendo uma contribuicdo cientifica evidente considerando o volume percebido dos
estudos, havendo poucas contribuicbes presentes em poucos periédicos de alto impacto. Este
cenario talvez possa ser explicado pela recente necessidade de pesquisa na area que aponta um
campo potencial a ser desenvolvido cientificamente.

Por fim, foram identificadas as tematicas mais evidentes nos estudos e suas relacdes.
Reverberando aos estudos de Florida (2005, 2006) que apontam a importancia de cidades
criativas para o desenvolvimento da classe criativa e, consequentemente, promovendo o
desenvolvimento econdmico, foram identificadas importantes palavras-chave, como:
desenvolvimento regional, politicas publicas, empreendedorismo, inovacao. A existéncia de tais

palavras-chave pode representar a importancia dos estudos de Florida para o campo, e
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evidenciando a importancia de determinados termos para o campo da Economia Criativa, como
Criatividade, Inovacéo, Cidades Criativas, Capital Criativo, Pensamento Criativo.

Desta forma, considerando que o objetivo do estudo foi alcancado, espera-se que oS
achados contribuam para o desenvolvimento cientifico do campo, por meio da identificacdo de
lacunas de pesquisa, aprofundamento de autores, campos teoricos e redes geograficas. Assim, a
partir destas contribuicbes, espera-se a realizacdo de pesquisas em campo, buscando trazer

evidéncias empiricas que fortalecam a Economia Criativa, sejam internacionais ou nacionais.
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